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1. Tervetuloa

Tama on Rubber Wheelsin brand guidebook — kaytdnndn opas siihen, miten Rubber Wheels
nayttaytyy ja kuulostaa kaikkialla missa se kohtaa kayttajan, kumppanin tai median.

Ohjeen tavoite on kahtalainen:

* Suojata brand-identiteettia — sailyttaa tunnistettavuus ja luotettavuus kun tiimi kasvaa ja
brand levittaytyy.

* Vapauttaa luovaa tyétd — kun perussdaannét on dokumentoitu, ei tarvitse joka kerta kysyéa
"miten me teemme t&man".

Kayta tata aina kun tuotat materiaalia: verkkosivut, sosiaalinen media, lehdist, mainokset,
esitykset, kayntikortit, séhkopostit. Jos et 16yda vastausta, ota yhteytta: hei@kumipyorat.fi.



2. Brand-identiteetin perusta

2.1 Mita Rubber Wheels on

Rubber Wheels on pohjoismainen vertaisverkostokuljetuspalvelu, joka yhdistda pakettien
l&hettdjat ja kuljettajat. Lahettgja julkaisee kuljetuspyynndn, kuljettajat tarjoavat hintoja, 1&ahettéja
valitsee parhaan. Kuljetukset tehddan matkojen varrella, ilman ylimaaraisia ajoja.

2.2 Miksi olemme olemassa (purpose)

Tehokas, edullinen ja inhimillinen tapa siirtdd tavaraa — kayttaen jo liikkuvia ihmisié ja kuorma-
tilaa. Vahemman ajokilometreja, vihemman paast6ja, enemman kayttéa olemassa olevalle
infralle.

2.3 Brand-personality

Aakerin viidesta dimensiosta Rubber Wheels nojaa kahteen:
* Competence — luotettava, jarkeva, asiansa osaava.
* Excitement — dynaaminen, eteenpdain katsova, energinen.

El sincerity-pehmed, El ruggedness-karu, El sophistication-eliitti. Brand on lammin mutta ei
sokerinen, modernia mutta ei kova, kdytanndnldheinen mutta ei tylsa.

2.4 Tone of voice

Suora, lammin, kdytanndénlaheinen. Ei korporaattijargonia. Ei ylimielistd "mullistamme alaa"
-puhetta. Konkreettinen.

Esimerkkeja

Nain Ei néin

"Naapuri ajaa ohi joka tapauksessa." "Hyddynna jakamistalouden tarjoamia
synergiaetuja."

"Tienaa tyypillisesti 50—200 € / ajo." "Kompetitiivinen ansaintapotentiaali."

"Kuljettaja jo matkalla — ei uutta ajoa." "Tehokas reittioptimointi vahentaa CO, -
jalanjalked."

"Maksa parhaan tarjouksen mukaan." "Reverse auction -mekanismi."

2.5 Sustainability framing

Brand-narratiivi tukee 2026-trendié purpose- ja vastuullisuus-aksenteista (véhemman
rinnakkaiskuljetuksia = vahemmaén CO, verrattuna perinteiseen logistiikkaan). Ala kuitenkaan
greenwasha — tukeudu CO -laskentamuistioon (Markkinointi/
CO2_laskentamuistio_taustatiedote.docx) vaitteita tehdessa.



3. Logo-jarjestelma

3.1 Symboliikka

Paamarkki rakentuu neljasta visuaalisesta tasosta:

* Musta pyéran rengas (uloimmainen levy) — kuljetus, liike, P2P-luotettavuus.

* Kaksi konsentrista valkoista rengasta + niiden valinen pisteytys — vanteen reuna ja renkaan
kuviointi (rubber wheel literal symboliikka).

* 6 sateilevaa valkoista nuolta — monisuuntainen toimitus (mihin tahansa ilmansuuntaan).

* Oranssi keski6 + valkoinen play-kolmio — bréandin sydén, "liike eteenpain", palvelun
keskKipiste.

3.2 Padlogo (vaakasuora)

Paa-lockup: mark vasemmalla, wordmark oikealla. Kayta tata versiota oletusarvoisesti kaikkialla
missa tila riittaa.



Rubber Wheels




3.3 Logo pystysuoraan (stacked)
Kéyta kun tila on nelidmainen tai pystysuuntainen (esim. esitysslide, profiilikuva).

Rubber Wheels

3.4 Pelkka mark

Sosiaalinen media -profiilikuva, app-ikoni, suuri brand-elementti yksin.




3.5 Pelkka wordmark

Pelkka teksti — kayntikortit, sdhkdpostiallekirjoitukset, kapeat headerit. Huomaa kaksivarinen
rakenne ("Wheels" aina punaisella).

Rubber Wheels

3.6 Monokromaattiset versiot
Kéayta tummille taustoille (valkoinen) tai jos kontekstissa ei voi kayttaa vareja (musta).




Vasemmalla: musta versio (vaalealle taustalle). Oikealla: valkoinen versio (tummalle taustalle).



3.7 Outline-versio

Linja-piirros ilman taytto6a. Kayta rajatussa varipaletissa (kaiverrukset, embroidery,
tydasennukset, monokromaattinen print).

3.8 Responsive logo system (favicon-tasot)

Eri kokoluokille eri tiedosto. Tdméa noudattaa Mailchimpin, Slackin ja Stripen tyyppista

responsive-logo-kaytantoa:

Kayttékoko Tiedosto Mita yksinkertaistettu

=96 px 01-04 (taysi mark) Ei mitdan — kaikki
yksityiskohdat

32-96 px 11-favicon-medium-64.svg Pisteytys + nuolichevronit
pois, renkaat séilyy

=32 px 10-favicon-32.svg Vain orange-disc + valkoinen
play-kolmio mustalla rounded-
square-taustalla




3.9 Selkeysalue (clear space)

Aina vahintdan markin halkaisijan 4 verran tilaa logon ympaérilla. Ei mitddn muuta tekstia tai
grafiikkaa tdhan alueeseen.

3.10 Minimikoot

Versio Minimi (web) Minimi (print)
Vaaka-lockup 120 px leveys 25 mm
Pystysuora-lockup 80 px leveys 18 mm
Pelkkd mark (taysi) 96 px 22 mm

Mark medium-favicon 32 px 8 mm

Mark micro-favicon 16 px 4 mm

3.11 Mita El saa tehda

* Al& venyté tai vadarista logoa epdsymmetrisesti.

* Ala vaihda vareja (oranssi pysyy oranssina, musta mustana, "Wheels" aina punaisella).
* A4 lisaa varjostuksia, kohokuviointeja tai gradientteja.

* Al laita logoa kuvan paélle ilman riittdvéé kontrastia.

* Ald muuta wordmarkin fonttia (Georgia) tai tee siita yksivarista.

* Ala erota mark- ja wordmark-elementteja toisistaan ja sijoita kauas.

* Ala yksinkertaista paamarkkia (renkaat + pisteytys) muuten kuin favicon-koossa.



4. Varit

4.1 Brand audit (huhtikuu 2026)

Tarkastelu paljasti kolme eri "punaista/oranssia" -sévyé kdytbssa eri pinnoilla. Tdméa on
epdjohdonmukaisuus joka kannattaa korjata yhdistamaélla yhteen pédé-aksenttiin (suositus:

#E63946, web-pohjainen).

4.2 Padpaletti
Nimi Esimerkki HEX/RGB Kéyttd
Brand Black #111827 Paarunkoteksti, logo-

17, 24, 39

tausta, primary
buttons

#E63946
230, 57, 70

Brand Red (web)

"Wheels"-sana
wordmark:issa, CTA-
painikkeet, brand-
aksentti

#DC5028
220, 80, 40

Brand Orange (app)

Logo-merkin oranssi
keski6 (sailytetaan
ikoni-
yhteensopivuuden
VUOKSi)

White #FFFFFF
255, 255, 255

Taustat, negatiivi-
elementit




4.3 Tukivarit (kayttoliittymassa)

Nimi Esimerkki HEX/RGB Kaytt6

Neutral #64748B /100, 116, | Toissijainen teksti,
139 ikonit

Border #ESE7EB / 229, 231, | Erottimet, kortin
235 reunat

Surface #F8FAFC / 248, 250, | Vaalea taustataso
252

Success #16A34A /22, 163, Vahvistukset
74

Warning #F59EOB / 245, 158, | Huomautukset
11

Error #DC2626 / 220, 38, Virheet
38

4.4 Print (CMYK + Pantone)

Nimi CMYK Pantone (lahin)
Brand Black 80, 70, 45, 90 Black 6 C
Brand Red 0,90, 70,0 185 C

Brand Orange 5, 80, 90, 0 1665 C

4.5 Kontrasti (WCAG)

WCAG AA -minimi: tekstin ja taustan valilla 4.5:1 (normaali teksti) tai 3:1 (suuri teksti, =18 px
bold). Tarkista jokainen yhdistelma ennen julkaisua.

* Brand Black tekstind valkoisella taustalla: 17.4:1 v AAA
* Brand Red valkoisella taustalla: 4.6:1 v AA

* Brand Red Brand Blackin paalla: 5.2:1 v AA

* Brand Orange valkoisella: 4.6:1 v AA

* Brand Orange Brand Blackin paalla: 3.8:1 — kayta vain isoissa headlineissa



5. Typografia

5.1 Wordmark (logo-teksti)

Wordmark "Rubber Wheels" on aina:

* Fontti: Georgia (serif) — sama kuin web-headerissa

* Paino: 400 (Regular) — Georgia nayttaa brand-maisemmalta regular-painossa kuin bold:ssa

* Kaksi varia: "Rubber" kayttaa tausta-asianmukaista neutraalia (#111827 valkoisella,
#FFFFFF tummalla), "Wheels" aina #£63946 (Brand Red)

* Letter-spacing: Georgian default — ei lisattya spacing:ia

Ala korvaa Inter:ll4, 414 Bold:lla, dla yksivariselld — kaikki timé rikkoo brand-
tunnistettavuuden.

5.2 Body / Ul -typografia

Inter (open-source, Google Fonts) — kaikki muu teksti (otsikot, body, button-tekstit) kayttaa
Inter:id. Sopii sekéa web- etta print-kayttéon.

Latauspolku verkossa: https://fonts.googleapis.com/css2?
family=Inter:.wght@400;500;600;700;800&display=swap

Kaytto Inter weight Koko Letter-spacing
H1/ Hero 800 (ExtraBold) 48—-64 px -1.5

H2 700 (Bold) 32-40 px -0.8

H3 600 (Semibold) 22-28 px -0.4

Body large 400/500 17-18 px -0.2

Body 400 15-16 px 0

Small 400 13-14 px 0.1

Label / kaps 600 11-12 px 0.6 (uppercase)

5.3 Hero-otsikoissa Georgia tietoinen poikkeus

Web-puolen Hero-otsikoissa kaytetdan myds Georgia-serif:ia (esim. front-page.html <h1>).
Tama on tietoinen poikkeus joka antaa brandille luettavamman, perinteikkddmman olon hero-
momenteissa. Ul- ja body-tekstissa Inter on standardi.



6. Kuvasto

6.1 Tyyli

Aitoja kuvia ihmisistd — ei stock-photoja jotka nayttavat "stock-photoilta". Pohjoismaisia
ymparistdja, todellisia kuljettajia ja I&hettajia.

Liike ja konkreettisuus — paketit, autot, kaddet, vastaanottohetket. Ei abstrakteja "verkkojen"
visualisointeja.

Luonnonvalo — ei ylivalaistua studio-tunnelmaa.

Varimaailma — luonnonsavyt + brand-orange/red aksentti (esim. kuljettajan oranssi
sadetakki, brand-vérin pakettilaatikko).

6.2 Mita valttaa

Sukupuolittuneet stereotypiat (nainen lahettda vauvavaatteita, mies ajaa autoa).
Liialliset emojit, sarjakuvamaiset illustraatiot.

Kalliit luksusautot tai kuljetuspukin "kovat" stereotypiat — Rubber Wheels on inhimillinen ja
arkinen.



7. Ikonografia
App ja verkkosivut kayttavat kahta ikoniperhetta:

* MaterialCommunitylcons (@expo/vector-icons) — paasarja, valittavissa tuhansia ikoneita.
* lonicons (@expo/vector-icons) — taydentavat ikonit.

Yhtendinen viiva-tyyli (outline), 24 px peruskoko. Ei emojeja koodissa eiké materiaaleissa.
Ikonien keski-mappingit I0ytyvat: src/constants/icons.ts.



8. Aini & viestinti

8.1 Aini-pylvaat

* Konkreettinen — kayta lukuja, esimerkkeja, paikkoja. ("Helsinki = Tampere", "50-200 €",
"1-2 h Kiireellisen@")

* La&mmin — puhuu ihmisille, ei tilagjille. Kéayta "sin&", ei "asiakas".
* Suora — ei "vapaaehtoisuusehtoinen I&dhtékohta", vaan "sind paatat".

Kaytannonlaheinen — kerro mita tapahtuu seuraavaksi, ei mita teoreettisesti voisi tapahtua.

8.2 Mita valtat

* Tekninen jargon: "OTA", "env-vars", "runtime", "commit-hash", "API endpoint" — kayttaja ei
naista valita.

* Korporaattisanasto: "synergia", "lisdarvo", "tehokkuus", "leveraging".

* Markkinointijargonin: "vallankumouksellinen", "ainutlaatuinen", "mullistava".



9. Sovellukset

9.1 Verkkosivut (kumipyorat.fi)

Header: vaaka-lockup vasemmalla, 40 px korkeus.

Footer: pelkkd wordmark + Y-tunnus 3610628-8.

Favicon: 10-favicon-32.svg (16/32 px) + 11-favicon-medium-64.svg (180x180 Apple touch

icon).

9.2 Mobiiliappi (App Store / Google Play)

App-ikoni: nykyinen iOS-versio (assets/icon.png) toimii — perustuu samaan markkiin.

TODO: Yhtenaista Android-ikoni iOS:n kanssa — nykyinen Android-versio (sininen chevron)

ei vastaa brandia.

9.3 Sosiaalinen media — profiilikuva

Kéyta 01-mark-color.svg renderoituna PNG:ksi 1024x1024. Soveltuu Instagram, LinkedIn, X,

Facebook, TikTok, YouTube.

9.4 Sosiaalinen media — banner

Vaakasuora lockup vasemmassa alalaidassa, vahintaan 80 px korkeus, valkoinen tausta.

Alusta Banner-koko Suositus

LinkedIn (yritys) 1128 x 191 Lockup vasemmalle, slogan
oikealle

Facebook (yritys) 820 x 312 Sama

X header 1500 x 500 Sama, isompi typografia

YouTube 2560 x 1440 (turva-alue 1546 | Logo turva-alueen sisdén

x 423)

9.5 Lehdistotiedote

Otsikon ylapuolella vaaka-lockup.

Hi-res-versio (05) tarjottuna toimittajille ladattavaksi: kumipyorat.fi/brandi.

Liitteena myo6s tama Brand Guidebook ja koko Brand-kansio media-paketissa.

9.6 Kayntikortit / sahkopostiallekirjoitukset

Pystysuora-lockup tai pelkk& wordmark sahkopostissa.

Ei lahettgjalogon péaélle laitettuja "ammatti"-kuvia.







10. Motion & adaptiivinen logo (2026-trendi)

Web 2026 -tason brandit kayttavat usein animoitua logoa intro-momenteissa (verkkosivun
loading, video-intro, esitysslidet). Rubber Wheelsille suositeltu animaatio:

* Aloitustila: pelkk& oranssi keskus nékyvissa, musta tausta.

* Vaihe 1 (0-0.4s): musta levy + 2 rengasta + pisteytys ilmestyvéat kasvavalla skaalalla (ease-
out).

* Vaihe 2 (0.3-0.7s): 6 nuolta séteilevat ulos keskelta reunalle (rotation-feel — luo "jakelu
kaikkialle" -intuitio).

* Vaihe 3 (0.7-1.0s): wordmark "Rubber Wheels" liukuu sisdén oikealta (fade + slide).
* Loppuun lyhyt pulssi koko logoon.

Toteutus: SVG + CSS-animaatio tai After Effects = MP4/MOV/Lottie. Ei animaatiota
satunnaisesti — vain intro-momenteissa.

Sound logo (multisensory-trendi): voidaan harkita pieni 1-2 sek "sonic logo" videoiden alkuun.
Audio-tunnistettavuus on kasvava trendi (Mastercardin, Netflixin tyyliin). T&m& on V2-aikataulun
tybkohde.



11. Brand-konsistenssi Al-haun aikakaudella

2026-trendi (Iahde: TLDesignStudios): "Al-search-engines, social media -algoritmit ja digitaaliset
mainosalustat suosivat bréandeja joilla on yhtenainen, tunnistettavissa oleva signaali. Brandit
ilman selkeda identiteettid ovat ndkymattémia."

Kaytannon implikaatio Rubber Wheelsille
* Kaytd SAMAA wordmarkia (Georgia + kaksivari) kaikkialla — ala vaihda.

* Kaytd SAMAA paa-véreja (#E63946 ja #111827) kaikkialla — &la vaihda.

* Kaytd SAMAA logo-merkkia (renkaat + nuolet + oranssi keskid) — ala yksinkertaista paitsi
favicon-tasolla.

* Linkita kaikki tilit / sivut yhdelld kanonisella nimella: "Rubber Wheels" (ei "RubberWheels", ei
"Kumipydrat", ei "Rubber Wheels Oy" kayttajélle ndkyvéssa viestinndssa).



12. Hallinta & yhteyshenkilo

Brand-asioissa: hei@kumipyorat.fi.

Kun media tai kumppani pyytaé logoa, ala laheté kuvakaappausta — laheté alkuperdinen SVG
Brand-kansiosta tai linkki kumipyorat.fi/brandi (FI) tai /orand-en/-sv/-nb/-da -sivulle.

12.1 Pakollinen jatkotyo

Render6i PNG-versiot kaikista SVG-tiedostoista 1024x1024, 512x512, 256x256, 128x128
resoluutioissa.

Yhtenaistad Android-ikoni — generoi assets/android-icon-foreground.png uudelleen samalla
markilla kuin iOS.

Animoitu logo (motion-trendi) — toteuta kohta 10:n animaatio SVG/CSS:ssé tai After
Effectsissé.

Brand-paketti webiin — kumipyorat.fi/brandi (Fl) tai /orand-en/-sv/-nb/-da -sivu jossa kaikki
tiedostot ladattavissa zip:na toimittajille ja kumppaneille.

Stationery — kayntikortit, kirjelomake, presentaatiopohja (Keynote/PowerPoint/Google
Slides).

Sound logo (multisensory-trendi) — V2-aikataulun tyékohde.
EU-laajennuksessa: Brand-ohjeen kielikdanndkset (DE, FR, ES, IT, PL, NL).

Paata lopullinen brand-aksentti #DC5028 vs #E63946 ja yhdistéa app + web.



13. Lahteet

Brand-paketin standardit (web-tutkimus 26.4.2026)
* TLDesignStudios — "Brand Identity Packages: $500—-$5K Pricing + What's Included (2026)"

Spellbrand — "Brand Identity System: Complete Guide (2026)"
* Logomaker — "10 Branding Trends for 2026 That Will Redefine Brand Identity"
* Robiz Solutions — "Brand Identity and Why Does Your Business Need One in 2026"

Favicon best practices
* Mailchimp — "Favicon Guide: Definition, Importance & Best Practices"

* Evil Martians — "How to Favicon in 2026"
* Premium Favicon — "How to Make a Favicon from Your Logo"
* Favicon.im — "Favicon Formats, Sizes, and Best Practices: Complete Guide"

Logo design — negative space + breathing room
* Vermeulen Design Studio — "Using Negative Space in Logo Design"

* DesignRush — "Negative Space Logo: Principles, Types, and Best Examples (2026)"
* MarloStudios — "Exclusion Zone in Logo Design — Best Practices"

Skill-perusta

* ~/claude-skills/markkinointi/SKILL.md + references/02-positiointi.md

* ~/claude-skills/ui-ux-master/SKILL.md (Phase 0 + Visual Hierarchy + Consistency)
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